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 Duck farming in Indonesia has promising prospects. Based on data from the Directorate 

General of Livestock and Health, the population and production of duck eggs and meat 

continues to increase from year to year. Ducks are very popular because of the taste of their 

meat and eggs, and their resistance to disease. The aim of this research is to examine and 

analyze the significant influence of positive image variables, market segmentation and 

pricing on increasing sales volume on duck farms in Malasan Village. This research uses a 

quantitative approach and the technique used is causal associative. The population of this 

study were all consumers on duck farms in Malasan Village and the sample used in this study 

was 40 respondents and analyzed using the multiple linear regression method. The results of 

this research are that positive image variables, market segmentation and pricing have a 

partial and simultaneous effect on increasing sales volume at duck farms in Malasan Village. 

The limitation of this research is the lack of sampling time. 
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Peternakan bebek di Indonesia memiliki prospek yang menjanjikan. Berdasarkan data Ditjen 

Peternakan dan Kesehatan, populasi dan produksi telur serta daging bebek dari tahun ke tahun 

terus meningkat. Bebek sangat digemari karena rasa daging dan telurnya, serta tahan terhadap 

penyakit. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengkaji dan menganalisis pengaruh 

signifikan variabel citra positif, segmentasi pasar dan penetapan harga terhadap peningkatan 

volume penjualan pada peternakan bebek di Desa Malasan. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dan teknik yang digunakan adalah asosiatif kausal. Populasi penelitian 

ini adalah seluruh konsumen pada peternakan bebek di Desa Malasan dan sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 40 responden dan dianalisis dengan menggunakan 

metode regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini adalah variabel citra positif, 

segmentasi pasar dan penetapan harga berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap 

peningkatan volume penjualan pada peternakan bebek di Desa Malasan. Keterbatasan 

penelitian ini adalah kurangnya waktu pengambilan sampel. 
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Pendahuluan 

Peternakan bebek di Indonesia memiliki prospek yang menjanjikan. Berdasarkan data Ditjen 

Peternakan dan Kesehatan, populasi dan produksi telur serta daging bebek dari tahun ke tahun terus meningkat. 

Bebek sangat digemari karena rasa daging dan telurnya, serta tahan terhadap penyakit. Selain itu, harga telur 

dan daging bebek di pasaran juga cukup tinggi. Namun, kontribusi bebek lokal terhadap produksi nasional bebek 

masih sangat rendah karena masih didominasi oleh bebek impor. Juga masih banyak peternakan bebek lokal 

berskala kecil yang produktivitas dan efisiensinya rendah. Rendahnya kinerja peternakan bebek lo ikal ini salah 

satunya diseibabkan masalah manaje imein, mulai dari peimbibitan, pakan, ke iseihatan, kandang, dan pe imasaran 

hasil. Oleih kareina itu peirlu kajian meindalam teintang manajeimein peiteirnakan beibeik loikal agar dapat 

meiningkatkan eifisieinsi dan proiduktivitasnya. 

“OBES BAKOEL BEBEK” meirupakan nama usaha peiteirnakan milik bapak Obeis yang beiralamat di 

Deisa Malasan, Keicamatan Dureinan, Kabupatein Treinggaleik RT.20 RW.05. Usaha ini sudah beirdiri seijak lama 

yaitu pada tahun 2001 seihingga sudah dikeinal banyak oirang. Peimilik usaha seindiri meimiliki 3 peigawai yang 

tugasnya beirbeida-beida. Ada yang beirtugas meingangkut beibeik kei moibil pick-up dan bagian peingiriman. 

Seidangkan bagian peimeiliharaan dilakukan seindiri oileih peimilik usaha. Usaha ini sudah me imiliki peimbeili teitap, 

yaitu di rumah-rumah makan dan peiteirnak beibeik peimula yang ingin meimulai usaha. Peimilik usaha seiring 

meingirimkan hasil teirnaknya kei luar koita kareina peirmintaan dari peimbeili. Harga beibeik disini juga sangat 

beirvariasi dan teirjangkau, mulai dari be ibeik keicil yang di bandroil deingan harga Rp. 2.500 dan be ibeik beirukuran 

beisar deingan harga Rp. 85.000. Apabila ada pe imbeili yang ingin meimbeili beibeik, dapat datang seicara langsung 

atau meimeisan leiwat whatsapp. 

Peiningkatan voilumei peinjulan adalah aktivitas meinaikkan jumlah proiduk yang teirjual keipada koinsumein 

dalam kurun waktu teirteintu, biasanya dalam satuan unit, sak, to inasei, dan lain-lain. Voilumei peinjualan 

meireipreiseintasikan suatu proiduk yang beirhasil dijual peirusahaan dalam peirioidei teirteintu. Voilumei peinjualan 

dianggap meiningkat jika toital unit yang teirjual tahun ini leibih beisar keitimbang toital unit teirjual tahun 

seibeilumnya. Peiningkatan voilumei peinjualan juga beirkaitan eirat deingan pangsa pasar. Se imakin beisar 

peiningkatan voilumei peinjualan suatu proiduk, hal ini meingindikasikan bahwa pro iduk teirseibut makin diteirima 

o ileih pasar dan pangsa pasarnya juga makin beisar. Deingan deimikian, peiningkatan voilumei peinjualan meirupakan 

to iloik ukur peinting keibeirhasilan aktivitas peimasaran dan daya saing pro iduk di pasar. Peiningkatan voilumei 

peinjualan juga sangat beirkaitan deingan proifitabilitas Peirusahaan (Tjipto inoi & Candra, 2021). Peiningkatan 

voilumei peinjualan meinceirminkan keimampuan suatu peirusahaan dalam meimasarkan dan meinjual proiduknya 

keipada koinsumein dalam kuantitas yang teirus beirtambah di pasaran. Seimakin tinggi peiningkatan voilumei 

peinjualan dari waktu kei waktu, hal ini meingindikasikan proiduk makin diteirima koinsumein dan peirmintaan pasar 

yang teirus meiningkat (Purnamasari, 2021). 

Citra po isitif adalah peirseipsi, keisan, eimoisi, atau gambaran po isitif yang dimiliki masyarakat te irhadap 

suatu eintitas seipeirti peirusahaan atau o irganisasi. Citra po isitif meimpeingaruhi hubungan dan inte iraksi peirusahaan 

deingan para peimangku keipeintingannya seirta beirkointribusi teirhadap keibeirhasilan dan keibeirlanjutannya. 

Meimbangun citra poisitif suatu usaha meirupakan strateigi peinting untuk meiningkatkan daya saing dan meinjaga 

keimampuan koimpeititif (Wicakso inoi, 2020). Citra po isitif suatu usaha dapat meimpeingaruhi voilumei peinjualan 

proiduk, kareina koinsumein yang meimiliki peirseipsi yang poisitif teintang peirusahaan dan proiduk akan leibih teirtarik 

maupun meimbeili. Teirdapat eimpat dimeinsi utama dari citra po isitif suatu usaha meinurut (Kandampully, 2021), 

yang peirtama adalah kualitas layanan (seirvicei quality) yaitu keimampuan peirusahaan dalam meimbeirikan 

layanan yang meimuaskan keipada peilanggannya. Hal ini meincakup keitanggapan, keiandalan, jaminan, dan 

eimpati. Keidua, Inoivasi (inno ivatio in)  yaitu keimampuan peirusahaan untuk seicara ko insistein meilakukan inoivasi 

dan improiveimein guna meinciptakan proiduk, layanan atau proiseis baru. Keitiga, keipeidulian lingkungan 

(einviro inmeintal carei) yaitu seijauh mana peirusahaan peiduli teirhadap isu lingkungan dan beirkoimitmein pada 

keibeirlanjutan. Keieimpat, tanggung jawab soisial (so icial reispoinsibility) Yaitu kointribusi peirusahaan teirhadap 

masyarakat dan isu-isu so isial meilalui beirbagai proigram dan aktivitas. De ingan meimbangun citra po isitif pada 

keieimpat dimeinsi ini, suatu peirusahaan dapat me iningkatkan keipuasan dan loiyalitas peilanggannya. 

Seigmeintasi pasar adalah proiseis meimbagi pasar meinjadi keiloimpoik peimbeili beirbeida deingan keibutuhan, 

karakteiristik, atau peirilaku yang beirbeida yang mungkin meimeirlukan proiduk atau bauran peimasaran teirseindiri 

(Ko itleir & Keilleir, 2016). Tujuan utama se igmeintasi pasar adalah untuk meingeiloimpoikkan peilanggan kei dalam 

seigmein-seigmein yang meimiliki keisamaan seihingga dapat dilayani se icara leibih eifeiktif dan eifisiein deingan 

meinyeisuaikan strateigi peimasaran deingan keibutuhan speisifik seitiap seigmein. Hal ini meimungkinkan 

peirusahaan untuk meinargeitkan seigmein yang paling me injanjikan dan meingeimbangkan poisisi pasar yang kuat. 

Seigmeintasi pasar juga dapat diseibut proiseis meingideintifikasi dan meimbeintuk keiloimpoik koinsumein yang 
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beirbeida-beida di dalam pasar beirdasarkan atribut, keibutuhan, dan peirilaku meireika yang seirupa, seihingga seitiap 

keiloimpoik (seigmein) dapat ditargeitkan dan dilayani se icara eifeiktif meilalui strateigi peimasaran yang diseisuaikan 

(Sto ikeis, 2022). Meilalui seigmeintasi, peirusahaan dapat meingaloikasikan sumbeir daya peimasaran seicara leibih 

eifeiktif dan meiningkatkan voilumei peinjualan. Jadi intinya seigmeintasi pasar digunakan untuk meimisahkan pasar 

yang heiteiroigein meinjadi keiloimpoik-keiloimpoik peilanggan yang leibih hoimoigein dan meimiliki keibutuhan seirupa 

seihingga bisa dilayani se icara leibih foikus oileih peirusahaan. 

Peineitapan harga adalah pro iseis meineintukan harga jual pro iduk atau jasa deingan meimpeirtimbangkan 

beirbagai faktoir inteirnal dan eiksteirnal peirusahaan guna meincapai tujuan finansial dan peimasaran peirusahaan 

(Mishra, 2022). Peineitapan harga adalah proiseis meineintukan harga jual proiduk atau jasa keipada peilanggan. 

Tujuan peineitapan harga adalah untuk meincapai targeit finansial dan peimasaran. Peineitapan harga meilibatkan 

analisis fakto ir inteirnal (biaya, margin laba, po isisi proiduk) dan eiksteirnal (peisaing, peirmintaan, koindisi 

eikoino imi), strateigi peineitapan harga peirlu diseisuaikan deingan poisisi proiduk di pasar dan tahapan siklus hidup 

proiduk. Suatu usaha pe irlu meilakukan riseit pasar dan meimoinitoir reispoin peilanggan teirhadap harga. Peineitapan 

harga beirpeiran peinting dalam meimaksimalkan laba dan pangsa pasar pe irusahaan, jadi intinya peineitapan harga 

adalah keiputusan strateigis yang meimpeingaruhi poisisi pro iduk di pasar dan proifitabilitas peirusahaan dalam 

jangka panjang. Peineitapan harga bisa diseibut juga proiseis meineintukan harga jual proiduk atau jasa deingan 

meimpeirtimbangkan faktoir-faktoir inteirnal dan eiksteirnal guna meincapai tujuan finansial dan strateigis peirusahaan 

dalam jangka peindeik maupun panjang (Hinteirhubeir & Lioizu, 2022). 

Beirdasarkan peineilitian teirdahulu, beilum banyak peineilitian yang meinganalisis fakto ir-fakto ir peimasaran 

strateigis khususnya citra po isitif, seigmeintasi pasar, dan peineitapan harga teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan 

proiduk peiteirnakan. Peineilitian teirdahulu banyak yang me ingkaji peiningkatan proiduksi teirnak dari sisi 

manajeimein oipeirasio inal dan pakan teirnak. Namun kajian peimasaran seibagai upaya peiningkatan voilumei 

peinjualan masih sangat jarang. Ole ih kareina itu, peineilitian ini meincoiba meingisi gap deingan meinganalisis 

strateigi peimasaran speisifik yaitu citra po isitif, seigmeintasi pasar dan peineitapan harga pada studi kasus pe iteirnakan 

beibeik di Deisa Malasan. Hasil peineilitian ini diharapkan dapat be irmanfaat untuk meiningkatkan voilumei peinjualan 

bagi peiteirnakan beibeik di Deisa  Malasan. 

Meitoidei 

Dalam peineilitian ini, peindeikatan yang digunakan dalam pe ineilitian ini adalah pe indeikatan kuantitatif, 

seidangkan teikniknya yaitu kausalitas. Lo ikasi dari peineilitian ini adalah peimbeili beibeik di Deisa Malasan, 

Keicamatan Dureinan, Kabupatein Treinggaleik. Sampeil dalam peineilitian ini adalah peimbeili beibeik di Deisa 

Malasan, Keicamatan Dureinan, Kabupatein Treinggaleik seijumlah 40 reispoindein. Teiknik analisis data yang 

digunakan yaitu analisis reigreisi linieir beirganda. 

Hasil dan Peimbahasan 

1. Peingujian Asumsi Klasik 

Alat analisis yang digunakan adalah analisis re igreisi linieir beirganda dan data pe ineilitian yang 

digunakan adalah data prime ir, untuk meimeinuhi syarat yang dite intukan dalam peinggunaan moideil reigreisi 

linieir beirganda peirlu dilakukan peingujian beibeirapa asumsi klasik. Uji asumsi klasik yang digunakan yaitu 

seibagai beirikut: 

a. Uji Noirmalitas  

Dipeirgunakan untuk me inguji variabeil deipeindein dan variabe il indeipeindein atau keiduanya meimpunyai 

distribusi no irmal atau tidak. Peimbuktian apakah data teirseibut meimiliki distribusi noirmal atau tidak dapat 

dilihat pada beintuk distribusi datanya, yaitu pada histro igram maupun noirmal pro ibability plo it. Pada 

histo igram data dikatakan meimiliki distribusi yang no irmal jika data teirseibut beirbeintuk seipeirti lo inceing. 

Seidangkan pada noirmal proibability ploit, data dikatakan noirmal jika ada peinyeibaran titik-titik di seikitar 

garis diago inal dan peinyeibarannya meingikuti arah garis diago inal. 
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Gambar 1 

Hasil Uji Noirmalitas 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Beirdasarkan gambar 1 hasil uji no irmalitas dapat dikeitahui bahwa data yang dianalisis te ilah 

beirdistribusi seicara no irmal. Hasil gambar histo igram meinunjukkan data variabe il beirbeintuk seipeirti lo inceing. 

Seidangkan pada hasil gambar noirmal proibability plo it meinunjukkan titik-titik atau data meinyeibar di seikitar 

garis diago inal dan meingikuti arah garis diagoinal, seihingga moideil reigreisi ini meimeinuhi asumsi noirmalitas. 

b. Uji Multikoilieinaritas 

Uji Multiko ilinieiritas beirtujuan untuk meinguji apakah moideil reigreisi diteimukan adanya koireilasi antara 

variabeil beibas (indeipeindein). Moideil reigreisi yang baik seiharusnya tidak te irjadi koireilasi di antara variabe il 

indeipeindein. Meitoidei yang digunakan untuk meindeiteiksi adanya multikoilinieiritas adalah deingan 

meinggunakan nilai VIF (variancei inflasio in facto ir). Deingan dasar peingambilan keiputusan seibagai beirikut:  

1) Dilihat dari nilai VIF, apabila nilai VIF>10, maka te irdapat multikoilinieiritas.  

2) Dilihat dari nilai to ileirancei, apabila nilai to ileirancei<0,10 beirarti teirdapat multikoilinieiritas.  

Hasil uji multiko ilinieiritas dari matrik koileirasi antar variabeil indeipeindein, nilai to ileirancei dan VIF, 

ditunjukkan pada tabe il 2. 

Tabeil 2 

Hasil Uji Multiko ilinieiritas 

Coieifficieintsa 

Moideil 

Coillineiarity Statistics 

Toileirancei VIF 

1 (Co instant)   

Citra po isitif .944 1.059 

Seigmeintasi pasar .972 1.029 

Peineitapan harga .971 1.030 

a. Deipeindeint Variabeil : Peiningkatan Voilumei Peinjualan. 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Beirdasarkan tabeil 2 dikeitahui nilai VIF masing-masing variabeil yaitu variabeil citra poisitif seibeisar 

1,059, seigmeintasi pasar seibeisar 1,029, dan variabe il peineitapan harga 1,030. Te irlihat dari tiga nilai variabe il 

teirseibut meimiliki nilai VIF leibih keicil dari 10 dan deingan nilai toileirancei leibih beisar dari 0,10, deingan 

deimikian dalam moideil reigreisi ini tidak teirjadi multikoilinieiritas antar variabeil indeipeindein. 

c. Uji Heiteiroiskeidastisitas 

Uji heiteiroiskeidastisitas beirtujuan untuk peingujian ini adalah untuk meingeitahui apakah dalam mo ideil 

reigreisi teirjadi keitidaksamaan variancei dari reisidual suatu peingamatan kei peingamatan yang lain. Jika 

variancei dari reisidual suatu peingamatan kei peingamatan yang lain te itap maka diseibut hoimoikeidastisitas, 

namun jika beirbeida diseibut deingan heiteiroiskeidastitas. Mo ideil reigreisi yang baik adalah ho imo ikeidastitas dan 

tidak teirjadi heiteiro iskeidastitas. Cara meindeiteiksi teirjadi atau tidak heiteiroiskeidastisitas deingan kriteiria seibagai 

beirikut: 

1) Jika ada titik-titik meimbeintuk poila teirteintu yang teiratur seipeirti geiloimbang, meileibar keimudian 

meinyeimpit maka teilah teirjadi heiteiroiskeidastisitas.  

2) Jika titik-titik meinyeibar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y tanpa me imbeintuk poila teirteintu 

maka tidak teirjadi heiteiroiskeidastisitas.  
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Hasil Uji heiteiroiskeidastisitas deingan meinggunakan grafik scatteirplo its dapat dilihat pada gambar 2. 

 
 

Gambar 2 

Hasil Uji Heiteiroiskeidastisitas 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Pada gambar 2, grafik scatteirplo its teirlihat bahwa titik-titik meinyeibar seicara acak dan tidak 

meinunjukkan poila teirteintu, teirseibar baik di atas maupun di bawah 0 pada sumbu Y. Se ihingga dikeitahui 

moideil reigreisi tidak teirjadi heiteiroiskeidastisitas. 

 

2. Analisis Reigreisi Linieir Beirganda 

Untuk meingeitahui bagaimana peingaruh variabeil indeipeindein deingan variabeil deipeindein, maka digunakan 

moideil reigreisi linieir beirganda deingan yang dirumuskan se ibagai beirikut: 

𝑌 =  𝛼 +  𝛽1 𝑋1 +  𝛽2 𝑋2 +  𝛽3 𝑋3 + 𝑒 

Keiteirangan : 

Y  = peiningkatan voilumei peinjualan 

α   = Koinstanta  

β   = Koieifisiein Reigreisi 

X1 = citra poisitif 

X2 = seigmeintasi pasar 

X3 = peineitapan harga 

ei   = Reisidual (variabeil keisalahan) 

Hasil analisis reigreisi linieir beirganda dapat dilihat pada tabe il 2 

Tabeil 2 

Hasil Analisis Reigreisi Linieir Beirganda 

 

Coieifficieinta 

Moideil 

Unstandardizeid 

Coieifficieints 

Standardizeid 

Coieifficieints 

t Sig. B Std. Erro ir Beita 

1 (Co instant) 8.127 5.038  1.613 .115 

Citra po isitif .304 .104 .369 2.910 .006 

Seigmeintasi pasar .570 .175 .406 3.254 .002 

Peineitapan harga .188 .091 .259 2.074 .045 

a. Deipeindein variabeil: Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Beirdasarkan tabeil 2, dipeiroileih peirsamaan reigreisi linieir beirganda seibagai beirikut: 

Y = 8,127 + 0,304 X1 + 0,570 X2 + 0,188 X3 + ei 
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Peirsamaan reigreisi di atas meimpunyai angka makna se ibagai beirikut: 

a. Koinstanta = 8,127 

Nilai teirseibut meinunjukkan bahwa jika variabeil citra po isitif (X1), seigmeintasi pasar (X2) dan peineitapan harga 

(X3) beirnilai 0, maka nilai pe iningkatan voilumei peinjualan (Y) adalah 8,127. 

b. Koieifisiein X1 =  0,304 

Variabeil X1 citra po isitif meimpunyai peingaruh poisitif teirhadap Y (peiningkatan voilumei peinjualan) deingan 

koieifisiein reigreisi seibeisar 0,304 satuan artinya jika te irjadi keinaikan variabeil X1 seibeisar 1 satuan, maka Y 

(peiningkatan voilumei peinjualan) akan naik se ibeisar 0,304 satuan deingan asumsi variabe il peineitapan harga 

dan seigmeintasi pasar teitap atau koinstan. 

c. Koieifisiein X2 = 0,570 

Variabeil X2 seigmeintasi pasar meimpunyai peingaruh poisitif teirhadap Y (peiningkatan voilumei peinjualan) 

deingan koieifisiein reigreisi seibeisar 0,570 satuan artinya jika teirjadi peiningkatan variabeil X2  seibeisar 1 satuan, 

maka Y (peiningkatan voilumei peinjualan) akan naik seibeisar 0,507 deingan asumsi variabe il citra poisitif dan 

peineitapan harga teitap atau koinstan. 

d. Koieifisiein X3 = 0,188 

Variabeil X3 peineitapan harga meimpunyai peingaruh poisitif teirhadap Y (peiningkatan voilumei peinjualan) 

deingan ko ieifisiein reigreisi seibeisar 0,188 artinya jika teirjadi peiningkatan variabeil X3  seibeisar 1 satuan, maka 

Y (peiningkatan voilumei peinjualan) akan naik seibeisar 0,188 satuan deingan asumsi variabe il citra po isitif dan 

seigmeintasi pasar teitap atau koinstan. 

e. Variabeil yang beirpeingaruh paling doiminan 

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi linieir beirganda, dapat disimpulkan bahwa variabe il yang beirpeingaruh 

paling doiminan adalah variabe il seigmeintasi pasar yang meimiliki nilai koieifisiein B (beita) paling beisar yaitu 

seibeisar 0,570. 

 

3. Uji Koieifisiein Deiteirminasi (adjusteid R2) 

Koieifisiein deiteirminasi (adjusteid R2) dimaksudkan untuk me ingeitahui seibeirapa jauh keimampuan moideil 

dalam meineirangkan variasi variabeil deipeindein. Analisa deiteirminasi digunakan untuk meingeitahui peirseintasei 

sumbangan peingaruh variabeil beibas seicara seireintak teirhadap variabeil teirikat. 

Koieifisiein ini meinunjukkan seibeirapa beisar peirseintasei variasi variabeil beibas yang digunakan dalam 

moideil mampu meinjeilaskan variabeil teirikat. Adjusteid R2 = 0 maka variasi variabe il beibas yang digunakan 

dalam meitoidei tidak meinjeilaskan seidikitpun variasi variabeil teirikat. Seibaliknya jika Adjusteid R2 = 1 maka 

variasi variabeil beibas digunakan dalam mo ideil meinjeilaskan 100% variasi variabe il teirikat. 

Beirikut tabeil 3 meinunjukkan hasil koieifisiein deiteirminasi dari keitiga variabeil indeipeindein yaitu citra 

poisitif, seigmeintasi pasar, dan peineitapan harga. 

Tabeil 3 

Hasil Adjusteid R2 

Moideil Summaryb 

Moidei

l R R Squarei 

Adjusteid R 

Squarei 

Std. Erro ir oif thei 

Estimatei 

1 .674a .454 .409 2.687 

a. Preidictoirs: (Co instant), Peineitapan Harga, Seigmeintasi Pasar, Citra Po isitif 

b. Deipeindeint variablei: Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Beirdasarkan tabeil 3 dapat dikeitahui nilai adjusteid R2 seibeisar 0,409. Hal ini meinunjukan bahwa 

variabeil indeipeindein citra poisitif, seigmeintasi pasar dan peineitapan harga mampu meinjeilaskan variabeil 

deipeindein (peiningkatan voilumei peinjualan) seibeisar 40,9% dan sisanya 59,1% dije ilaskan oileih variabeil lain 

yang tidak dikaji dalam peineilitian ini. 

 

4. Peingujian Hipoiteisis 

Peingujian hipoiteisis dalam peineilitian ini meinggunakan uji-t dan uji-F, seibagai beirikut hasilnya: 

1) Uji-t (Uji Parsial) 

Peingujian ini dilakukan guna meimbuktikan variabeil indeipeindein seicara parsial meimiliki peingaruh 

signifikan atau tidak deingan variabeil deipeindeinnya. Hipoiteisis untuk peingujian ini adalah seibagai beirikut: 

H0: X1,X2,X3 seicara parsial tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap Y 

Ha: X1,X2,X3 seicara parsial beirpeingaruh signifikan te irhadap Y 
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Beirikutnya hasil peingujian seicara parsial meinggunakan uji-t yang nilainya dibandingkan deingan 

signifikansi 0,05 dapat dilihat pada tabe il 4 

Tabeil 4 

Hasil Uji-t (Parsial) 

Coieifficieintsa 

Moideil t Sig. 

1 (Co instant) 1.613 .115 

Citra po isitif 2.910 .006 

Seigmeintasi pasar 3.254 .002 

Peineitapan harga 2.074 .045 

a. Deipeindein variabeil: Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Tabeil 4 meinunjukkan hasil peingujian uji-t yang dijeilaskan seibagai beirikut: 

a. Beirdasarkan hasil peirhitungan pada tabe il 4 dipeiroileih nilai signifikansi variabe il citra po isitif seibeisar 0,006 

yang mana nilai te irseibut leibih keicil dari 0,05, maka H0 dito ilak dan Ha dite irima. Artinya, variabe il citra 

poisitif seicara parsial beirpeingaruh signifikan teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan. 

b. Beirdasarkan hasil pe irhitungan pada tabe il 4 dipeiroileih nilai signifikansi variabe il seigmeintasi pasar seibeisar 

0,002 yang mana nilai te irseibut leibih keicil dari 0,05, maka H0 dito ilak dan Ha diteirima. Artinya, variabeil 

seigmeintasi pasar seicara parsial beirpeingaruh signifikan te irhadap peiningkatan voilumei peinjualan. 

c. Beirdasarkan hasil peirhitungan pada tabe il 4 dipeiroileih nilai signifikansi variabe il peineitapan harga seibeisar 

0,045 yang mana nilai teirseibut leibih keicil dari 0,05, maka H0 dito ilak dan Ha diteirima. Artinya, variabe il 

peineitapan harga seicara parsial beirpeingaruh signifikan teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan. 

2) Uji-F (Uji Simultan) 

Uji-F digunakan untuk meinguji bagaimana variabeil indeipeindein citra po isitif, seigmeintasi pasar, dan 

peineitapan harga, seicara simultan (be irsama-sama) beirpeingaruh teirhadap variabeil deipeindein yaitu 

peiningkatan voilumei peinjualan. Uji-F dapat dicari deingan meimbandingkan hasil dari proibabilitas valuei. 

Beirikut hasil peingujian seicara simultan meinggunakan uji-F yang nilainya akan dibandingkan deingan 

signifikansi 0,05 dapat dilihat pada tabe il 5 

Tabeil 5 

Hasil Uji-F (Simultan) 

ANOVAa 

Moideil F Sig. 

1 Reigreissio in 9.978 .000b 

Reisidual   

Toital   

a. Deipeindeint variablei: Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

b. Preidictoirs: (Co instant), Peineitapan Harga, Seigmeintasi Pasar, Citra Po isitif  

Sumbeir: Data primeir dioilah, 2024. 

 

Beirdasarkan hasil uji-F pada tabeil 5, dipeiroileih nilai signifikansi seibeisar 0,000 yang mana nilai te irseibut leibih 

keicil dari 0,05, maka hipo iteisis H0 ditoilak dan Ha diteirima. Artinya, variabeil citra poisitif, seigmeintasi pasar, 

dan peineitapan harga seicara simultan beirpeingaruh signifikan te irhadap variabeil peiningkatan voilumei 

peinjualan. 

 

5. Peimbahasan 

1) Peingaruh Citra Poisitif teirhadap Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Citra po isitif beirpeingaruh poisitif dan signifikan te irhadap peiningkatan voilumei peinjualan yang 

dibuktikan deingan nilai signifikansi 0,006 < 0,05. Citra po isitif  meimiliki peingaruh yang signifikan te irhadap 

peiningkatan voilumei peinjualan. Citra poisitif meirupakan peirseipsi yang teirbeintuk di beinak koinsumein 

teirhadap suatu proiduk, meireik, atau peirusahaan. Peirseipsi ini meincakup beirbagai aspeik, teirmasuk kualitas 

proiduk, peilayanan, nilai tambah, hingga tanggung jawab so isial peirusahaan. Dalam dunia bisnis yang 

koimpeititif, citra po isitif meimiliki peiran strateigis dalam meiningkatkan voilumei peinjualan. 
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Keipeircayaan meirupakan salah satu fakto ir utama yang me indoiroing keiputusan peimbeilian. Keitika 

peirusahaan meimiliki citra po isitif, ko insumein ceindeirung meirasa yakin bahwa pro iduk atau layanan yang 

ditawarkan meimiliki kualitas yang baik dan dapat diandalkan. Ke ipeircayaan ini meindoiroing loiyalitas, di 

mana peilanggan tidak hanya meilakukan peimbeilian beirulang teitapi juga meireikoimeindasikan proiduk keipada 

o irang lain.  

Apabila dihubungkan de ingan jawaban reispoindein, banyak reispoin seituju atas peirnyataan meingeinai 

citra poisitif yang ada. Hasil pe ineilitian ini meindukung peineilitian yang dilakukan oileih (Utami, 2021) yang 

beirjudul “Strateigi Branding Untuk Meimbangun Imagei Poisitif Pangan Loikal Bagi Usaha Mikroi Keicil Dan 

Meineingah”. Hasil dari peineilitian teirseibut teirdapat bahwa variabeil X yang digunakan beirpeingaruh 

signifikan teirhadap variabeil Y. 

2) Peingaruh Seigmeintasi Pasar teirhadap Peiningkatan Vo ilumei Peinjualan 

Seigmeintasi pasar beirpeingaruh poisitif dan signifikan teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan yang 

dibuktikan deingan nilai signifikansi 0,002 < 0,05. Beirarti bahwa, seimakin baik seigmeintasi pasar yang 

dipilih peirusahaan, maka akan se imakin meiningkat pula peiningkatan vo ilumei peinjualan.  

Seigmeintasi pasar adalah pro iseis meimbagi pasar yang he iteiroigein meinjadi keiloimpoik-keilo impoik 

koinsumein yang leibih keicil deingan karakteiristik, keibutuhan, atau preifeireinsi yang seirupa. Strateigi ini 

meimungkinkan bisnis untuk me irancang proiduk, layanan, dan kampanye i peimasaran yang leibih teirarah dan 

eifeiktif. Dalam kointeiks Beibeik Kalasan Treinggaleik, peineirapan seigmeintasi pasar yang teipat beirpoiteinsi 

meimbeirikan dampak signifikan te irhadap peiningkatan voilumei peinjualan. 

Seigmeintasi pasar yang teirarah meimungkinkan Beibeik Kalasan Treinggaleik untuk meimahami 

keibutuhan koinsumein seicara leibih meindalam dan meinawarkan proiduk seirta layanan yang se isuai deingan 

preifeireinsi meireika. Deingan strateigi seigmeintasi yang eifeiktif, peirusahaan dapat me iningkatkan daya tarik 

proiduk, meimpeirluas cakupan pasar, dan meinciptakan lo iyalitas ko insumein, seihingga beirdampak langsung 

pada peiningkatan voilumei peinjualan. Oleih kareina itu, seigmeintasi pasar meirupakan langkah strateigis yang 

harus teirus dipeirkuat untuk meincapai peirtumbuhan bisnis yang beirkeilanjutan. 

Apabila dihubungkan de ingan jawaban reispoindein, banyak reispoin seituju atas peirnyataan meingeinai 

seigmeintasi pasar yang ada. Hasil pe ineilitian ini meindukung peineilitian yang dilakukan Roihmah & Yuliana 

(2023) deingan judul “Gaya Ko imunikasi Humas Dinas Ko ipeirasi Pro ivinsi Bantein Dalam Meimbeintuk Citra 

Poisitif Teirhadap UMKM”.  Hasil dari pe ineilitian teirseibut teirdapat bahwa variabeil X yang digunakan 

beirpeingaruh signifikan teirhadap variabeil Y. 

3) Peingaruh Peineitapan Harga teirhadap Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Peineitapan harga be irpeingaruh poisitif dan signifikan te irhadap peiningkatan voilumei peinjualan yang 

dibuktikan deingan nilai signifikansi 0,045 < 0,05. Beirarti bahwa, seimakin baik harga yang ditawarkan o ileih 

peirusahaan maka akan me iningkatkan voilumei peinjualan. Hasil ini seisuai deingan peindapat Hasan 

(2017:521), harga meirupakan seigala beintuk biaya moineiteir yang dikoirbankan oileih koinsumein untuk 

meimpeiroileih, meimiliki, meimanfaatkan seijumlah koimbinasi dari barang beiseirta peilayanan dari suatu 

proiduk. Harga yang dike iluarkan oileih koinsumein seisuai deingan manfaat yang di dapatkan o ileih koinsumein. 

Koinsumein puas akan harga yang ditawarkan. Pada tingkat harga te irteintu, apabila manfaat suatu pro iduk 

dinilai seimakin meiningkat oileih koinsumein, maka nilai proiduk teirseibut pun akan seimakin meiningkat 

seihingga keipuasan yang dirasakan o ileih koinsumein yang beirsangkutan teirhadap proiduk yang dimaksud pun 

akan seimakin meiningkat. 

Peineitapan harga adalah salah satu e ileimein strateigis dalam peimasaran yang me imiliki dampak 

langsung teirhadap voilumei peinjualan. Harga yang te ipat meinceirminkan nilai proiduk, meiningkatkan daya 

saing, dan meindoiroing loiyalitas peilanggan. Dalam kointeiks Beibeik Kalasan Treinggaleik, strateigi peineitapan 

harga yang eifeiktif meimainkan peiran peinting dalam meinarik peilanggan dan me iningkatkan voilumei 

peinjualan. 

Harga yang seisuai deingan daya beili targeit pasar akan meiningkatkan minat koinsumein untuk meincoiba 

proiduk. Misalnya, untuk ko insumein keilas meineingah kei atas, Beibeik Kalasan Treinggaleik dapat meinawarkan 

harga yang meinceirminkan kualitas dan e iksklusivitas. Seibaliknya, bagi se igmein eikoinoimi, meinu pakeit 

deingan harga teirjangkau dapat meiningkatkan voilumei peinjualan meilalui peimbeilian massal. 

Hal teirseibut seisuai deingan jawaban re ispoindein, banyak re ispoin poisitif yang meinjawab seituju atas 

peirnyataan meingeinai peineitapan harga yang ada pada pe irusahaan. Hasil peineilitian ini meindukung Peineilitian 

Aparoih & Suciptoi (2023) deingan judul “Peingaruh Kualitas Pro iduk dan Harga teirhadap Voilumei Peinjualan 

pada Angkringan Ke itan Jeipri di Koita Teigal”. Deingan hasil peineilitian seicara parsial harga be irpeingaruh 

poisitif teirhadap voilumei peinjualan, dan seicara simultan kualitas pro iduk dan harga beirpeingaruh poisitif dan 

signifikan teirhadap voilumei peinjualan. 
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4) Peingaruh Citra Poisitif, Seigmeintasi Pasar, dan Peineitapan Harga teirhadap Peiningkatan Voilumei Peinjualan 

Citra po isitif, seigmeintasi pasar, dan peineitapan harga seicara simultan beirpeingaruh poisitif dan signifikan 

teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan. Seilain itu, nilai koieifisiein deiteirminasi Adjusteid R2 seibeisar 40,9%, 

meinunjukkan bahwa peiningkatan voilumei peinjualan dapat dipeingaruhi oileih keitiga variabeil indeipeindein 

Citra poisitif, seigmeintasi pasar, dan pe ineitapan harga dalam peineilitian ini dan sisanya 59,1% dipe ingaruhi 

o ileih faktoir lain yang tidak dikaji dalam peineilitian ini. 

 

Simpulan 

Meingacu pada rumusan masalah peineilitian yang disusun, maka analisis data yang te ilah dilakukan dan 

peimbahasan yang teilah dikeimukakan pada bab seibeilumnya dapat ditarik beibeirapa keisimpulan, yaitu: Citra 

poisitif seicara parsial be irpeingaruh teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan pada peiteirnakan beibeik di Deisa 

Malasan, Seigmeintasi pasar seicara parsial beirpeingaruh teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan pada peiteirnakan 

beibeik di Deisa Malasan, Peineitapan harga seicara parsial beirpeingaruh teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan 

pada peiteirnakan beibeik di Deisa Malasan, Citra poisitif, seigmeintasi pasar dan peineitapan harga seicara simultan 

beirpeingaruh teirhadap peiningkatan voilumei peinjualan pada peiteirnakan beibeik di Deisa Malasan. 
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